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الهدف العام للبرنامج

حفية في خدمة الفرصة السكّانية الإعلام المطبوع .. الفنون الصَّ

الأهداف التفصيلية

المحاور الرئيسية للبرنامج
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الفئات المستهدفة من البرنامج



37دليل المتدرب�

حفية في خدمة الفرصة السكّانية الإعلام المطبوع ... الفنون الصَّ

حفي ... المعرفة في خدمة الفرصة السكّانية الخبر الصَّ

• أنواع الخبر الصحفي:

حفية (الإعلام المطبوع) الإطار النظري للفنون الصَّ
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• أجزاء الخبر الصحفي

• عناصر الخبر الصحفي:
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• أشكال الخبر الصحفي

• عنوان الخبر الصحفي وشروطه:
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• كيفية كتابة التقرير الصحفي

• أجزاء التقرير الصحفي

التقرير الصحفي ... د¡ومة الحركة والنجاح في الفرصة السكّانية
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• أنواع التقارير الصحفية
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التحقيق الصحفي ... الاتجاه إلى الحقيقة
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موضوعات أمام الإعلامي©
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القصة الإخبارية ... الجاذبية في قصص النجاح

• مميزات القصة الإخبارية

• مصادر القصة الإخبارية
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• محاور كتابة القصة الإخبارية

• أجزاء القصة الإخبارية

• أنواع مقدمة القصة الإخبارية
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• كتابة القصة الإخبارية
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المقال الصحفي: الخبرات الصحفية في خدمة الفرصة السكّانية

• أنواع المقال الصحفي

• عناصر المقال الصحفي
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• وظائف المقال الصحفي
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حفية • مراحل المقابلة الصَّ

المقابلة الصحفية ... الفرصة السكانية وجها لوجه
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فن الكاريكات�



الإعلام المر� .. قصص النجاح في الصورة 56



الإعلام المر� . . .
                                قصص النجاح في الصورة

الوحدة التّدريبية الثالثة
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الهدف العام للبرنامج
الإعلام المر� ... قصص النجاح في الصورة

الأهداف التفصيلية

المحاور الرئيسية للبرنامج

الفئات المستهدفة
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الإطار النظري للإعلام المر�

• الرسالة الإعلامية مفهومها وكيفية إعدادها

• الرسائل الإعلامية القصيرة: (نبذ ولقطات) ... التّأثير الأقوى
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• صياغة الرسالة الإعلامية 

²اذج لرسائل إعلامية
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• التقرير الإخباري التلفزيوني
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• خطوات إعداد التقرير التلفزيوني
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• الإنفوجرافيك والرسوم البيانية
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الإعلام المسموع  .. 
                                    جاذبية وتأث� الصوت

الوحدة التّدريبية الرابعة
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الإعلام المسموع . . جاذبية وتأث� الصوت
الهدف العام للبرنامج

الأهداف التّفصيلية

المحاور الرئيسية للبرنامج

الفئات المستهدفة
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• الرسائل القصيرة للإذاعة

• التقارير الإذاعية

الإطار النظري للإعلام المسموع
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الوحدة التّدريبية الخامسة

المواقع الإلكترونية ومواقع التواصل الاجت�عي ...

                                                           الاستفادة من البريق الإعلامي
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المواقع الإلكترونية ومواقع التواصل الاجت�عي ... الاستفادة من البريق الإعلامي

الهدف العام للبرنامج

الأهداف التَّفصيلية

المحاور الرئيسية 

الفئات المستهدفة
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الإطار النظري للصحافة الإلكترونية (الاعلام الالكترو£) ومواقع التواصل الاجت�عي

• خصائص الصحافة الإلكترونية

• الصحافة الإلكترونية
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• الكتابة للصحافة الإلكترونية

• مميزات الكتابة الإلكترونية
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• واقع المواقع الإلكترونية

• تقييم محتوى المواقع الإلكترونية
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69



المواقع الإلكترونية ومواقع التواصل الاجت�عي82

• الإعلام الاجتماعي
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• إستخدام المواقع الاجتماعية

الجوانب الأخلاقية للشبكات الاجت�عية
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المراجع والمصادر
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